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LA PLATEFORME

Le premier aéroport de Bretagne

913 000
PASSAGERS EN 2025

8
PAYS DESSERVIS

365
JOURS D’OUVERTURE PAR AN

33
DESTINATIONS DIRECTES

6
COMPAGNIES RÉGULIÈRES

19
HEURES D’OUVERTURE PAR JOUR

2



LE RÉSEAU

Un réseau dense, porté par le loisir

Huit premières destinations en 2025

26 055

27 102

33 171

35 690

37 410

73 984

112 866

297 150

Barcelone

Montpellier

Londres-Gatwick

Toulon-Hyères

Nice

Lyon

Marseille

Paris CDG

LES MOUVEMENTS DE 2025 & PROJECTIONS

- 2 ouvertures en 2025 : Agadir et Jersey

- Nouvelle destination hiver 2026 : Séville

- Projets de connexions avec les Hubs 
européens pour des vols avec 
correspondances

- Aviation d'affaires en hausse, 5 846 
passagers
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LA CLIENTÈLE

Qui sont les passagers ?

Source : Enquêtes passagers 2024, ABO / Institut BVA. 2 855 questionnaires, 90 vols, 3 vagues (mai-juin, août, novembre 2024), sur les 9 lignes enquêtées (lignes Volotea) : Athènes, Barcelone, Faro, 
Malaga, Rome, Londres-Gatwick, Strasbourg, Lanzarote, Tenerife.

Catégories socio-professionnelles

38%

28%

20%

10%
4% Employé, ouvrier, prof.

intermédiaire

Cadre supérieur, chef

d'entreprise

Retraité

Étudiant

Sans emploi, agriculteur

80 % voyagent pour le tourisme et 
les loisirs

61 % de femmes parmi les 
passagers

65 % voyagent en couple ou en 
famille

34 % partent pour une semaine 
complète
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LE PARCOURS

Un flux local et disponible

87 %
des passagers au départ 
résident dans le Finistère

Une clientèle de proximité, fidèle et 
récurrente.

95 %
rejoignent l'aérogare en voiture

Le hall public concentre l'arrivée, 
l'attente et les retrouvailles.

46 %
sont accompagnés par une 
personne qui ne prend pas 
l'avion

Un flux additionnel en zone publique, 
non comptabilisé dans le trafic.

Le parking P2 (proximité aérogare) est 
gratuit 20 minutes.

Source : Enquêtes passagers 2024, ABO / Institut BVA. 2 855 questionnaires, 90 vols, 3 vagues (mai-juin, août, novembre 2024), sur les 9 lignes enquêtées (lignes Volotea) : 
Athènes, Barcelone, Faro, Malaga, Rome, Londres-Gatwick, Strasbourg, Lanzarote, Tenerife.

Les passagers sont présents en salle d'embarquement 1 heure à 1 heure 30 avant le décollage : un 
temps d'attente entièrement disponible
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L'ACTIVITÉ ACTUELLE

Une demande déjà mesurée

211
transactions enregistrées chaque jour 
sur le parc de distributeurs en place

Source : Relevés d'exploitation du parc de distributeurs automatiques en place calculés sur 365 jours d'ouverture.

Boissons chaudes + 40% en 2025

49 %

+ de 37 500 transactions par an

Snacks et boissons froides + 10% en 2025

51 %

+ de 39 500 transactions par an

Deux segments de poids équivalent, à servir simultanément : le parc 
doit couvrir le chaud et le froid sur chaque zone d'implantation.
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L'OPPORTUNITÉ

Une demande exprimée, encore 
non servie

57 %
des passagers repartent aujourd'hui 
sans avoir effectué d'achat en aérogare.

Vols tôt le matin, vols tard le soir, 
périodes où les commerces sont fermés 
: autant de moments qu'un parc de 
distributeurs couvre seul.

Source : Enquêtes passagers 2024, ABO / Institut BVA. 2 855 questionnaires, 90 vols, 3 vagues (mai-juin, août, novembre 2024), sur les 9 lignes enquêtées : Athènes, Barcelone, Faro, Malaga, Rome, 
Londres-Gatwick, Strasbourg, Lanzarote, Tenerife. Question ouverte : 17 % des passagers ont exprimé un besoin.

Commerces et services souhaités par les passagers

4,0%

6,2%

8,2%

9,6%

14,6%

Horaires plus larges

Commerces plus grands

Bar, café, petit déjeuner

Restauration rapide, snack

Alimentaire, restauration

Près d'un tiers des besoins exprimés portent sur le « Food & Beverage »
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LA STRATÉGIE ABO

Faire de l'aérogare un lieu de vie
ABO engage la transformation de sa zone publique pour en faire une destination fréquentée pour 
elle-même, par les passagers comme par les visiteurs et les habitants du territoire.

01
De nouveaux commerces en 
zone publique

Élargir l'offre permanente 
accessible sans billet, pour 
retenir les passagers, les 
accompagnants et les visiteurs 
au-delà du seul temps 
d'attente.

02
Des pop-up stores artisanaux

Accueillir producteurs et 
artisans bretons par rotations 
courtes : une offre qui se 
renouvelle et qui ancre 
l'aérogare dans son territoire.

03
Des after-works et des 
animations

Ouvrir l'aérogare en soirée 
autour de rendez-vous 
réguliers, sur des créneaux où 
le trafic aérien est faible et 
l'espace disponible.

Un arrêt programmé de l’exploitation pour maintenance majeure de la piste est prévu (période ciblée saison 
hiver 2028 ou 2029).
L’aérogare, quant à elle, restera ouverte afin de continuer à faire vivre ce lieu.
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L'OFFRE MISE EN CONCURRENCE

Le périmètre proposé

12 appareils
répartis sur 12 m² au total

5 ans
durée de l'autorisation, à compter du 1er décembre 2026

4 zones
hall public, salle d'embarquement nationale, salle internationale, 
zones réservées au personnel

Chaque distributeur devra proposer un socle minimal de références issues de producteurs bretons, valorisé 
dans le critère « qualité de l'offre commerciale et ancrage territorial » (35 %).
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Calendrier de la consultation

21 octobre 2026

Publication de l'appel à 
manifestation d'intérêt

20 novembre 2026

Remise des candidatures, 
avant 16 h 00

4 janvier 2027

Prise d'effet de l'autorisation 
d'occupation temporaire

Contact : agathe.kermorgant@brest.aeroport.bzh

Le dossier de consultation complet, ses annexes et les modalités de visite du site figurent au cahier 
des charges de l'AMI.
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